Monitoreo de campanas y estereotipos en los

spots pautados en el PEF 2017-2018

Voriobles de género en el monitoreo del
PEF 2017-2018
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Campafias a senadurias

Perioda de reporie: 30 de maras - 27 de jurio

Menciones en radio y television:
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Resultodos generales

Compana presidencial
Perodo de reporie. 38 de mareo - 27 de junio

124,067

' 12,176
piesas de monitonen piezos de monitoren

4,183 horas G) 391 horas
4 candidatos 1 candidato

Perspectiva de género en los promocionales de
TV de PPN, coaliclones y Cl en el PEF 2017-2018

promodionoles 774 campaila
BG poutodos en TV 23 intercampana
0 rreet fedienal BS5 precompana

Mtro. Patricio Ballados
Dlrectur Ejecutivo de Prerrogativas y Partidos Politicos




VVariables de genero en el monitoreo del
PEF 2017-2018

# NUmero de menciones por género y sin
distincion de genero
@ Tiempo dedicado a hombres, a mujeres y @
actores sin especificar género

Eb:@ Tipo de valoracion, positiva o negativa

49 3noticieros en programas de
campanas

1 0 revista o

espectaculos




Resultados generales
Campana Presidencial

Periodo de reporte: 30 de marzo-27 de junio

38,366
155,257 piezas de monitoreo < n
116,89

(9 5,109 horas

piezas de monitoreo en programas de
espectaculos y revista

645
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Resultados generales

Campana presidencial
Periodo de reporte: 30 de marzo - 27 de junio

124,067
piezas de monitoreo

12,176
piezas de monitoreo

4,183 horas @ 391 horas
4y candidatos

Tabla 1. TIEMPO CONDENSADO DE TRANSMISION EN RADIO Y TELEVISION POR CANDIDATURA

Candidato(a) Tiempo %o

Andrés Manuel Lépez Obrador 753:44:00 26,62%
Joseé Antonio Meade Kuribrefia 707:15:04 24,98%
Ricardo Anaya Cortés 672:56:42 23,77%
Jaime Heliodoro Rodriguez Calderon 414:03:19 14,62%
Margarita Ester Zavala Gomez del Campo 283:31:.07 10,01%
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Tabla 1. TIEMPO CONDENSADO DE TRANSMISION EN RADIO Y TELEVISION POR CANDIDATURA

Candidato(a) Tiempo %

Andrés Manuel Lopez Obrador 753:44:00 26,62%
José Antonio Meade Kuribrefia 707:15:04 24 .98%
Ricardo Anaya Cortés 672:56:42 23,77%
Jaime Heliodoro Rodriguez Calderon 414:03:19 14,62%

Margarita Ester Zavala Gomez del Campo 283:31:07 10,01%



Campanas a diputaciones federales
Periodo de reporte: 30 de marzo-27 de junio

Menciones en radio v television:
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Menciones




Tiempo de cobertura en radio y tele

(horas/minutos)
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Menciones por genero en
espacios noticiosos en radioy TV

Campanas diputaciones
PEF 2014-2015

17% mujeres
Campanas diputaciones

PEF 2017-2018

'4% mujeres

32% hombres

27% hombres
56% sin especificacion
de genero

54% sin especificacion
de genero



Campanas a senadurias
Periodo de reporte: 30 de marzo - 27 de junio

Menciones en radio y television:
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Menciones



Tiempo de cobertura en radio y tele

(horas/minutos)

166:40:00
133:20:00
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Juntos
- 100:00:00 Haremos
L Coalicion  Historig Coalicion
: por México Todos por
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Perspectiva de genero en los promocionales de
TV de PPN, coaliciones y Cl en el PEF 2017-2018

774 campana
23 intercampana
65 precampana

promocionales
8 6 2 pautados en TV
a nivel federa

Campana
7 7 4 Promoclonales de TV de PPN, coaliciones y Cl

1,748 candidatas vs. 1,752 candidatos
8% ambos

. ‘ 23%
14% genentﬁ, candidatas

| | 55%
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Precampana e intercampana

Promocionales de TV de PPN, coaliciones y Cl
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1,748 candidatas vs. 1,752 candidatos

8% ambos

L g 23%
14% genericos candidatas
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Lenguaje

Genero de la persona Genero de la persona
enunciante del mensaje a quien se dirige el mensaje
T4t oy 4% mujeres
28% mujer .

19% uml:ms’

52% hombre 96% ambos

L4% utiliza lenguaje incluyente o neutro

NO se identificé lenguaje sexista



Imagen

6%

promocionales presentan
estereotipos femeninos

24

8 promaocionales presentan
estereotipos masculinos

1 5 promocionales presentan
ambos

Ninguno presenta violencia de genero



8 8 Precampana e intercampana

Promocionales de TV de PPN, coaliciones y ClI

7% precandidatas

40% genericos

53% precandidatos
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Lenguaje

Genero de la persona Genero de la persona a
enunciante del mensaje quien se dirige el mensaje
19% ambos 2% mujeres

\‘M% mujer

67% hombre 98% ambos

86 % utiliza lenguaje incluyente y/o0 neutro

N O se identifico lenguaje sexista




Imagen

promocional presenta el estereotipo
femenino de ama de casa

promocionales presentan
estereotipos masculinos

0

promocionales presentan
algun tipo de violencia

Ninguno presenta violencia de genero



Enunciante

PEL 2015-2016 PEL 2016-2017 PEF 2017-2018

10%M 11%M 27% M

41% ambos 49% H 34% ambos 19% ambos ‘
55% H
54%H

A quien __Aquien sedirige dirige

PEL 2015-2016  PEL 2016-2017  PEF 2017-2018
6% M 4% M

.‘?_ " N
73% ambos 96% ambos

95% ambos
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